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مــــــرحبـــــاً

هــــــــــــــلا

سواءً كنتم عاملين في مجال التصميم والتسويق أو أصحاب شركات ناشئة أم متابعين 
للمجـال الإبداعـي والتسـويقي لايسـعنا سـوى أن نؤكـد علـى أن مجـال بنـاء  تطويـر 
وتصميم الهوية أصبح من المواضيع الرائجة والمؤثرة في المملكة العربية السعودية.

خلال السنة الماضية بادرت بعض الجهات الحكومية والهيئات والشركات الخاصة بتغيير 
وإطالق هويـات جديـدة بمـا يتناسـب مع تغيير اسـتراتيجيتها وفئاتها المسـتهدفة. كما 
شـهد السـوق المحلي نقاشـات مسـتمرة على شـبكات التواصل الاجتماعي بخصوص 
تطوير الهوية وتغيير الشـعارات وتزايد في المقابل عدد الشـركات المحلية المتخصصة 

فـي التصميـم وتطوير الهوية وعـدد العاملين في المجال.
 

فـي هـذا التقريـر نعمـل علـى رصـد أبـرز الهويـات التـي تـم تغييرهـا مـع تحليل لأسـباب 
التغييـر٫ بالإضافـة لإبـراز جهـود الشـركات والهيئـات فـي مواكبـة تطلعـات عملائهـم.

نحن في مشـبك نؤمن أننا جزء فعّال ومؤثر في المجتمع الإبداعي ونسـعى دائماً 
لإثراء المحتوى العربي المتخصص في المجال وتقديم رؤية شاملة تحليلية للمجال.

يسعدنا إطلاعكم عليه وسماع مرئياتكم بالتواصل معنا.



منذ قديم الزمان كان الرابط بيننا وبين الآخرين هو الكــلمات..

كان رجل الكهـف ينـــــحت على الجدار ليــــروي أحداث يومه..
تنافس العرب في الجاهلية على حكاية قصصهم شعراً ونثـراً.. 

القـــرآن الكريـــم وُصـــف بأنـــه أحســـن القـــــصص..

في مشبـــــك ندرك تماماً أن صناعة الفرق يكون من خلال 
العــودة لـطريـــقة تواصــلنا الأبــــسط والأعمــق وهي حـكـــايــــة 

الــقــصة.

نحـنُ هنـا 
ة ّـ لنــحكي قِصـــ
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ما هي الهوية؟

لماذا تلجأ الجهات لتغيير هويتها؟
أبرز التوجهات المتعلقة بالهوية خلال ٢٠١٩

هوية وزارة الثقافة  
قمة مجموعة العشرين

الاتصالات السعودية
جامعة الأميرة نورة

القنوات الرياضية السعودية
جامعة الملك فيصل

صندوق الصناديق
تاكسي المطار

هيئة المحتوى المحلي والمشتريات الحكومية
جامعة جدة

المؤسسة العامة لجسر الملك فهد
صحيفة عكاظ

صندوق التنمية الصناعية
وزارة التجارة

الهويـــــات الموسمية
موسم اليوم الوطني

الهوية الإعلامية الموحدة للحج
معرض الرياض الدولي للكتاب

اليوم العالمي للغة العربية
الهويـــــات خليجياً

هوية الإمارات المرئية الإعلامية
عن مشبك

تواصل معنا



ماهي الهويــــــــة؟
What is a BRAND?01
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اختلفت المسـميات والمعنى واحد - سـواءاً سـميناها هوية أو براند أو وسـم 
فهـي عـادةً ترمـز لنفـس المفهـوم. تسـويقياً الهوية هي كل ما يصنع شـعور 
ويتـرك صـورة ذهنيـة لـدى العميـل عن الشـركة. وهـذا الأمر يعنـي أن الهوية 
التواصليـة٫  الرسـائل  الخطـوط٫  الألـوان٫  الشـعار٫ الأسـلوب٫  تشـمل الاسـم٫ 

الشـخصية٫ النغمـة٫ الصـور٫ الرمـز٫ القيـم وغيرها مـن العناصر .

هي أي عنصر يدفع العميل لاختيارك دون غيرك من المنافسين.

 What is a؟ماهي الهوية؟
Brand?

Brand البراند

Identity الهوية

Logo
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لماذا تلجأ الجهات لتغيير هويتها؟

قد يتبادر للذهن أن تغيير الهوية هو أمر فني بحت يتعلق بتغيير تصميم الشعار.
 لكـن فـي الحقيقـة تغييـر الهويـة هو تغييـر اسـتراتيجي يتطلب الكثيـر من البحث 

والتحليـل للخـروج بخطـة واسـتراتيجية واعدة تخدم المشـروع في المسـتقبل.

عـادة يرتبـط هـذا التغييـر البصـري بمحـددات وأسـباب تتعـدى الشـكل الفنـي للهوية 
أو الشـعار إلى تغييرات اسـتراتيجية عميقة تعمل عليها الشـركة مثل التوسـع ودخول 
أسـواق جديـدة أو حتـى تنويـع الخدمـات. سنسـتعرض هنـا أهـم الأسـباب التـي تدعـو 

الشـركات لتغييـر هويتهـا البصريـة بمـا في ذلك الشـعار.

1- تغييــــر الاستراتيــجية / التـــوسع ودخـــول أســواق جديدة
تشـكل بعـض الهويـات البصريـة / الشـعارات عقبة للشـركة الأساسـية في حـال أرادت 

التوسـع ودخـول مجـالات أخرى.
مثاًل  تـم تطويـر هويـة سـتاربكس الجديدة بدون كلمـة »قهوة« لمنـح المزيد من 

المرونة للشـركة فـي تقديم منتجاتها.
من الأمثلة المحلية أيضاً الهوية البصرية لشركة المراعي٫ حيث كان في السابق يحمل 
صورة البقرة للتعبير عن النشـاط الرئيسـي للشـركة وهو” مشـتقات الألبان ” في حين 
نشـأتها، لكن حين أرادت الشـركة التوسـع كان لابد من حذف هذا التحديد في الشـعار 

فتم تغييره إلى الشـعار الجديد لتغطية نطاق أوسـع من المنتجات.

الشعار قبل الشعار بعد

الشعار قبل الشعار بعد
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لماذا تلجأ الجهات لتغيير هويتها؟

٢- تغييـــر الاســــم التـــجاري
 .brand name لعل من أهم أسباب تغيير الشعار هو تغيير الاسم التجاري

عـادة تقـوم الشـركات بتغيير اسـمها لأسـباب عديدة منهـا الاندماج مع شـركات أخرى٫  
اختصـار الاسـم مـن أجل تخطي العقبات التي يشـكلها والاعتماد علـى الأحرف، أو من 
أجل تخطي أي ارتباطات سلبية سابقة للاسم أو تغيير الكيان القانوني للمنظمة٫ كأن 

تتحـول من هيئة لـوزارة مثلًا.

٣-  الاستحواذ أو الدمج
فـي حالـة اسـتحواذ شـركة علـى شـركة أخـرى أو منتـج معيـن، عـادة تقـوم الشـركة 
المسـتحوِذة بإعادة تصميم شـعار الشركة المسـتحوذ عليها، لمحاولة بناء علاقة جديدة 
بين الشركة والعملاء وإعلان اختلاف استراتيجيتها عن السابق. في حال كانت الشركة 
المستحوذ عليها ذات سمعة جيدة ووصول جيد للعملاء٫ تفضّل بعض الشركاء استبقاء 

الهوية السـابقة - كما حصل عند اسـتحواذ شـركة أوبر على شـركة كريم.
 

الشعار قبل الشعار بعد

الشعار قبل الشعار بعد
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لماذا تلجأ الجهات لتغيير هويتها؟

٤- التجديد والتطوير لمواكبة العصر الحالي
قـد يكـون إعـادة بنـاء الهويـة لصناعـة صـورة بصريـة احترافيـة للشـركة تواكـب العصر 
الحالـي والتواجـد الرقمـي المسـتمر والأجيـال الشـابة الجديـدة  التـي تختلـف فـي 
تطلعاتهـا ورغباتهـا عـن الأجيال السـابقة٫ لذلك تسـعى الشـركات لمواكبـة هذا الجيل 
مـن خالل التصاميـم العصريـة الحديثـة التي تمكنهم مـن التواصل مع عملائها بشـكل 

فعال.
قد تكون الهوية وقت التأسيس بسيطة وتم تنفيذها باجتهادات من المؤسسين٫ 
لكـن مـع تطـور الشـركة يتطلـب ذلـك مواكبـة العصر فيتـم تغيير الهوية لأشـكال 
حديثة وباسـتخدام ألوان مميزة وجذابة تسـاعد على سـرعة التعرف على الشـركة 

واستذكارها.

مهما اختلفت الأسـباب يبقى تغيير الهوية هو 
أحـد أهـم التغييـرات التسـويقية والاسـتراتيجية 
التـي قد تحدث للمشـروع وتسـاهم في صناعة 

صـورة ذهنية أمـام العملاء.

الشعار قبل الشعار  بعد



أبرز توجــهات تصميم 
وتطويــــــر الهويـة
20

19 الهويات الديناميكية / المتفاعلة 
وهـي الهويـات المتغيرة التي تسـتجيب لما حولها سـواءً 

بالوسـط الـذي تظهر فيـه أو بنوع الخدمـة والمنتج.
ومن أبرز أمثلتها Bp & O  وهوية وارنر برذرز.

الألوان الزاهية / المشّعة 
قديماً كانت الشركات تتحاشى استخدام تشكيلات لونية 
جريئـة لصعوبـة طباعتهـا. أمـا حاليـاً فقـد توفـرت تقنيـات 
الطباعـة الحديثـة وفـي ظل وجود التطبيقـات الرقمية لم 

يعـد ذلك عائقـاً بتاتاً.

ا لتبسيـــــط 
فـي ظـل التزاحـم الكبيـر للشـركات علـى مسـاحة ذهنيـة 
لدى العملاء٫ الفوز للأبسط. كلما كانت الرسائل والهوية 
بسـيطة ويمكن اسـتيعابها وتذكرها بسهولة كلما علقت 

بشـكل أفضـل في أذهان العمالء. مثل شـركة بيربيري.
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02مشاريــع الهــويـة  Branding Projects
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هيكلة المشاريع داخل التقريـــــر

معاييــــر اختيــار المشاريع
قد يبدو اختيار مشـاريع الهوية عشـوائياً إلا أن الفريق قام بترشـيح أكثر من ٣٠ مشـروعاً 
تمـت تغييـر هوياتهـا خالل العـام الماضـي. تـم تصفيـة هـذه المشـاريع مـن خالل عدة 
مراحل وبعدة معايير منها الإنتشـار -  توافر المعلومات عن المشـروع  -حجم المشـروع 

- القطـاع أو الصناعـة سـواءًً كانـت الجهة حكوميـة أم خاصة. 
تم التركيز في التقرير على المشـاريع في المملكة العربية السـعودية باسـتثناء مشروع 

واحـد  في الإمارات العربية المتحدة.

تم بناء هيكل المشروع ليعطي نبذة بسيطة 
عـن الجهـة ونشـاطها وخدماتهـا  ومـن ثـم 
وسـبب  الهويـة  مشـروع  تفاصيـل  توضيـح 
التغييـر مـع اسـتعراض  الهويـة البصرية قبل 

التطوير. وبعـد 
فـي حـال كان هنـاك حفـل أو آليـة معينـة 
لتدشين المشـروع سيتم استعراضها اعتماداً 
علـى المنشـورات الإخباريـة فـي الصحـف 
المجتمعيـة  النقاشـات  ثـم مناقشـة  ومـن 

حـول المشـروع.
فـي حـال توفـر المحتـوى الإبداعـي سـيتم 
اسـتعراض بعض المنشـورات الفنية الخاصة 

بالهويـة والروابـط الإضافية للمشـروع.

الانتشار توافر 
المعلومات

حجم 
المشروع القطاع
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تأسسـت وزارة الثقافـة بأمـر ملكـي فـي  2 يونيـو 2018م، وقبـل إنشـاء 
الـوزارة كانـت مرتبطـة بـوزارة الإعالم وكان اسـمها آنـذاك وزارة الثقافة 
والإعالم. وتـم تدشـين هويتهـا المنفصلـة وتحديـد رؤيتهـا واسـتراتيجيتها 
المتمثلـة فـي تعزيـز الثقافـة كنمـط حيـاة، والثقافـة مـن أجـل النمـو 
الاقتصـادي، والثقافـة مـن أجل تعزيز المكانـة الدولية. ولتثري نمط حياة 
الفـرد السـعودي وتسـاهم فـي تعزيـز هويتـه الوطنيـة وتشـجع الحـوار 
الثقافـي مـع العالـم بمـا يعكس حقيقـة ماضينا العريق ومسـاهمة في 

بنـاء مسـتقبل يعتـز بالتراث.

تـم تصميـم شـعار وزارة الثقافـة  باسـتلهام مباشـرمن خريطـة الحمـض 
النـووي لإشـارة أن الثقافـة عبـارة عـن تدفـق حضـاري مـن جيـل لآخـر.

 يحتـوي شـعار وزارة الثقافـة علـى ١٣ خطًـا عريـض وملـوّن بألوان تم 
اسـتلهامها مـن خطوط النسـيج التراثـي والذي يعكس التنـوع الذي 

نعيشـه في المناطق السـعودية.)المصدر(

وزارة الثقـــافة
المـــشـــروع الأول

رة
وزا

الــ

ـة
ويــ

ـه
ال

Ministry of Culture
27/3/2019

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%B2%D8%A7%D8%B1%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%AB%D9%82%D8%A7%D9%81%D8%A9_(%D8%A7%D9%84%D8%B3%D8%B9%D9%88%D8%AF%D9%8A%D8%A9)


© Meshbak Design Studioمشاريـع الهويــة في السعوديــــــة للعام 2019 م - الإصدار الأول - أغسطس 2020   |  15

Ministry of Cultureوزارة الثقـــافة
27/3/2019

تم تدشين الهوية في حفل خاص بمركز الملك عبدالعزيز التاريخي بالرياض 
وذلـك يـوم ٢٧ مـارس ٢٠١٩ م، بحضـور وزراء ثقافـة عـرب ومسـؤولين 
ومثقفيـن ودبلوماسـيين، ووسـائل الإعالم. وتـم بـث الحفـل الخاص في 
قناة mbc وشـاركت العديد من وسـائل الإعلام المرئي والمسـموع مثل 

روتانـا خليجية وغيرها.
كما تضمّن برنامج الحفل أداءً موسـيقيًا لمقطوعات أوركسـترا من التراث 
السـعودي بجميع مراحل تطوره بتأليف الأمير الشـاعر بدر بن عبدالمحسـن 

بعنوان »ملحمة مملكة الحب والسالم«.

ين
ش

ــد
لـتـ

ا

تم تغيير الهوية لاستقلال وزارة الثقافة عن الإعلام حيث كانت سابقاً 
وزارة واحـدة٫ بينمـا يعـزز التوجـه الجديـد للـوزارة ثقافـة المملكـة ويركز 
عليها من الناحية الاستراتيجية بالإضافة لتعزيز النمو الثقافي الاقتصادي 
والتشجيع لترسيخ محتوى الثقافة والتراث بالمملكة٫ كما تشجع الوزارة 
الحـوار الثقافـي مـع العالـم ممـا يتطلـب هويـة حديثـة وعصريـة يمكنها 

مخاطبـة الأجيـال الجديدة و تعكس روح الثقافة السـعودية وتنوعها.

يير
تغ

ال
المـــشـــروع الأول

الشعار قبل الشعار بعد

https://twitter.com/mbc1/status/1110962840159117312?s=20
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Ministry of Cultureوزارة الثقـــافة
27/3/2019

اختلفت الآراء بين مؤيدين لبساطة الشعار وجماليته وبين معارضين الذين 
رأوا أن ألوان الشعار لم تعكس تراث المملكة ولا هويته.

بشـكل عـام نعتقد أن الشـعار عصـري والهويـة حديثة وجذابـة وبإمكانها 
لفـت انتبـاه الجيـل الجديـد٫ كمـا خرجـت الهويـة عـن القوالـب الرسـمية 
التقليديـة المعتادة للوزارات واسـتخدمت تشـكيلة لونيـة بعيدة عن اللون 

الأخضـر الرسـمي والأشـكال التقليدية.

مع
جت

لم
ا

• موقع وزارة الثقافة	
• يدحساب تويتر	

مز
لل

المـــشـــروع الأول

https://www.moc.gov.sa/ar
https://twitter.com/mocsaudi
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مجموعـة العشـرين هي المنتدى الرئيسـي للتعاون الاقتصـادي الدولي 
وتضـم قـادة يمثلـون دولً متقدمـةً وناميـةً. ويجتمـع ممثلـو هـذه الدول 
لمناقشة القضايا المالية والقضايا الاجتماعية والاقتصادية. تتناوب الدول 
الأعضـاء فـي مجموعـة العشـرين اسـتضافة القمة كل عـام ويرافق ذلك 
تغيير للهوية بحسـب الدولة المسـتضيفة. كانت آخر قمة هي المنعقدة 
فـي اليابـان - أوسـاكا - واجتذبـت١١  مليون زائر مـن مختلف أنحاء العالم 

فـي عـام 2017 وجذبـت اهتمام دولي كمركز اقتصـادي وثقافي. 

G20 قمة مجموعة العشرين

مة
لق

ا

27/3/2019

المـــشـــروع الثاني

شعار قمة أوساكا

شعار قمة السعودية
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G20 قمة مجموعة العشرين
المـــشـــروع الثاني
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أبدى العديد من المتابعين إعجابهم ببسـاطة الشـعار ومعناه الذي يعكس 
الثقافـة السـعودية كمـا أثنـوا علـى اختيـار ولـي العهـد  لشـباب الوطـن 

لتصميـم شـعار القمة.

المجتمع

G20 قمة مجموعة العشرين
27/3/2019

بعـد عقـد القمـة الأخيـرة في اليابان تسـلم وزيـر الخارجيـة الأمير فيصل بن 
فرحان آل سعود رئاسة القمة وتم إطلاق مسابقة وطنية كمعسكر فني 
وتصميمي يضم أكثر من 25 مصمماً ومصممة سعوديين لتصميم هوية 

القمة لتعبر عن المملكة وثقافتها.
عمـل الفريـق خالل أيـام وبالتنسـيق مـع مستشـاري تصميـم وتطويـر 
الهوية لتصميم  أكثر من 30 شـعار لتمثل القمة٫ كان من بينها شـعار 
المصمم الشاب محمد الحواس والذي فاز من بين الخيارات المقدمة.
يتكون الشعار من قطعة من السدو، كُتب أسفلها اسم المملكة العربية 
السـعودية، وعام رئاسـتها لمجموعة العشـرين باللغة الإنجليزية، ويبرز فيه 

السـدو )وهو أحد أنواع النسـيج البدوي المنتشـر في الجزيرة العربية(.

ـة
ويــ

ـه
ال

• فيديو إطلاق الشعار	
• موقع مجموعة قمة العشرين	
• حساب المصمم محمد الحواس	
• يدقصة الشعار	

مز
لل

المـــشـــروع الثاني

https://video.twimg.com/ext_tw_video/1201017352437092353/pu/vid/636x360/GlIDRmoy-9wP9Lw5.mp4?tag=10
https://g20.org/ar/Pages/home.aspx
https://twitter.com/medo7awas/status/1200893509559033859?s=20
https://www.al-madina.com/article/661644


© Meshbak Design Studioمشاريـع الهويــة في السعوديــــــة للعام 2019 م - الإصدار الأول - أغسطس 2020   |  20

شـركة  الاتصـالات السـعودية هـي شـركة رقميـة رائـدة، تهـدف للتقـدم 
دائمـاً، وتسـعى للتطـور والابتـكار، تفكـر بالمسـتقبل لتصنعـه، للبقاء في 

المقدمـة كشـركة ذات إرادة وهـدف.
تقدم الحلول والخدمات الرقمية في مجالات متعدّدة تشمل الاتصالات، 
وتقنيـة المعلومـات، والمدفوعـات الرقميـة، والإعالم الرقمـي، والأمـن 
السـيبراني، وغيرهـا مـن المجـالات الرقميـة المتطورة، وهـي بذلك تقود 

التحول الرقمي محليـاً وإقليمياً.

كان آخـر تغييـر لشـعار STC عـام  2008 ومنـذ ذلـك الوقـت حتـى الآن دخلت 
لحياتنـا الهواتـف الذكية ،الشـبكات الإجتماعيـة وتحديثاتها والتقنيـات, هذه 
التغييرات تحتم على الشركة مواكبة هذا التغيير وتطلعات الأجيال الجديدة. 
»تعزيـز الريـادة فـي الابتـكار الرقمـي« كانـت تلـك هـي الرؤيـة والمحـرّك 
الأساسـي خلـف إطالق الهويـة الجديـدة وتطبيقهـا علـى كافـة الوسـائل 
الإعلانيـة والاتصاليـة. كمـا أن إعـادة تصميـم الهويـة تمثـل تغييـرًا محوريًا 
للشـركة التي تقود تحولً رقميًا في المملكة والمنطقة، بهدف توحيد 

العلامـة التجاريـة فـي جميـع أسـواقها  وتقديـم وعـد ثابـت تفي به.

شركة الاتصالات السعودية

كة
شر

ال

يير
تغ

 ال
ب

سب

 STC
19/12/201919/12/2019

المـــشـــروع الثالث

الشعار الجديدالشعار السابق



© Meshbak Design Studioمشاريـع الهويــة في السعوديــــــة للعام 2019 م - الإصدار الأول - أغسطس 2020   |  21

𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠لمعكوسة

𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠لمعكوسة

𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠لمعكوسة

𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠لأساسية

𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠لأساسية

𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠𬀠لأساسية

STC شركة الاتصالات السعودية
19/12/2019

المـــشـــروع الثالث
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تـم تصميـم هوية الشـركة المرئية الجديدة للتركيز علـى العناصر الأيقونية 
الأكثـر بسـاطة وجـرأة، والتـي تبـث اسـتراتيجية التخطيـط إلى المسـتقبل 
وتمثّـل قصـة فريـدة وراسـخة، حيـث تـم تحقيـق ذلك بشـكل أساسـي من 
خلال عنصرٍ مرئيٍّ رئيسيٍّ نسميه »شريط التمرير« الذي يرمز إلى الانتقال 
بـكل شـيء نحـو المسـتقبل ، لا يُعـدّ هـذا مجرد تغيير شـكليّ بقـدر كونه 
تغييرًا ثقافيًا بالكامل، تغييراً يهدف إلى تعزيز الريادة في الابتكار الرقمي. 

 »شـريط التمريـر« يُعـد جوهـر الهويـة المرئيـة، حيـث يتـم تضمينه في 
الشعار الحالي بتصميم يتخلل فيه »شريط التمرير« حرف »t« بطريقة 
بسـيطة ومبدعة، لم يعد هناك رمز للشـعار إذ أصبح الاسـم نفسـه رمزًا، 
ينتقـل مـن الحـروف الكبيـرة إلـى الحـروف الصغيـرة التـي تعـرب عـن 
القرب والمجاورة، الأمر الذي يُشكّل تعبيرًا يافعًا وأكثر حداثة ورقمية.
تـم تطويـر الهوية مـن خلال شـركة interbrand العالمية المتخصصة في 

تطوير الهويات وتم نشـر المشـروع في موقع الشـركة.

ـة
ــــ

ويــ
له

ا

STC شركة الاتصالات السعودية
19/12/2019

المـــشـــروع الثالث
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لعـل هويـة الاتصـالات هي أبرز الهويات التي نالت العديد من التغطيات 
والنقاشـات خاصة على منصة تويتر.

تزامناً مع إطلاق الهوية الجديدة اطلقت STC هاشتاق #يلا_نروح_أبعد  
وتفاوت تفاعل العملاء معها، فمنهم من طالب بتحسـين الخدمات قبل 
تطوير الهوية ومنهم من طالب بالإبقاء على الهوية القديمة وتخصيص 
تكاليـف الهويـة الجديدة لتحسـين مسـتوى الخدمة بالإضافـة لانتقادات 

فنية تتعلق بشـكل الشعار وبساطته.
في الجانب الآخر٫ أثنى العديد على هذا التوجه الذي سيحمل الكثير 
مـن التغيـرات الجوهريـة التي سـترتقي لمسـتوى الخدمـة المطلوب 

والـذي يدعـم رؤية المملكـة 2030 نحو بناء مجتمع رقمي.
فنيا٫ً تنافس العديد من المصممين على تحليل الشعار ومكوناته وظهرت 
الكثيـر مـن التغريـدات التـي تصـف الشـعار وتحكـي قصتـه ومكوناتـه 

وأسـباب تغييره.
الأمـر الجيـد أنـه تـم تطويـر صفحـة خاصـة بالهويـة ضمـن موقع الشـركة 

يسـتعرض مكوناتهـا بالإضافـة لدليـل هوية مبسـط.
بعد عدة أسـابيع من إطلاق الهوية ظهرت مرة أخرى بعض الأخبار حول 
توجه شركة أمريكية لمقاضاة شركة الاتصالات بسبب انتهاكها لحقوق 
الملكيـة الفكريـة٫ لكن تـم نفي ذلك والتأكيد على أصالـة الهوية وعدم 

انتهاكها لأي قوانين ملكية فكرية- المصدر.

مع
جت

لم
ا

• رابط هوية الإتصالات السعودية الجديدة 	
• 	 under consideration تحليل الهوية على موقع
• 	interbrand يدشركة

مز
لل

STC شركة الاتصالات السعودية
19/12/2019

المـــشـــروع الثالث

https://www.stc.com.sa/wps/wcm/connect/arabic/stc/NewsItems/stc-new-logo-registered
https://www.stc.com.sa/wps/wcm/connect/arabic/stc/aboutSTC/brand
https://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_stc_by_interbrand.php
https://www.underconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_identity_for_stc_by_interbrand.php
https://www.interbrand.com/newsroom/interbrand-develops-new-brand-stc/
https://www.interbrand.com/newsroom/interbrand-develops-new-brand-stc/
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الجامعـات  أكبـر  إحـدى  الرحمـن  عبـد  بنـت  نـورة  الأميـرة  تعـد جامعـة 
المتخصصـة  بالتعليـم العالـي للمـرأة فـي العالـم. وفـي عـام 1427 هــ 
صدر الأمر الملكي بإنشـاء أول جامعة للبنات بالرياض تحت إشـراف وزارة 
التعليم العالي. وفي العام  1429 تشرفت الجامعة بقيام خادم الحرمين 
الشـريفين بوضع حجر الأسـاس للمدينة الجامعية، حيث تم تغيير مسـماها 
إلـى جامعـة الأميـرة نـورة بنـت عبد الرحمن نسـبة إلى شـقيقة مؤسـس 
المملكة العربية السـعودية الملك عبد العزيز بن عبد الرحمن يرحمه الله.

جامعة الأميرة نورة

عة
ام

لج
ا

25/9/2019

PNU

016 017

الإستخدامات المتعددة الشعار وحالاتها

هيكلة الشعار

لضمــان  مختلفــة  طــرق  بثلاثــة  الشــعار  مســمى  يوضــع 
التطبيقــات. لمختلــف  اســتخدامه  مناســبة 

الأول: اللغتين معاً
يتــم تطبيــق هــذا الأســلوب بكتابة اللغتيــن العربيــة والانجليزية 

ســوياً أســفل الأيقونة.

الثاني: العربية فقط
ــو  ــا ه ــة كم ــار الأيقون ــى يس ــة عل ــق الكتاب ــاد تطبي ــم اعتم يت

ــا. ــح  هن موض

الثالث: الإنجليزية فقط
ــة كمــا هــو  ــن الأيقون ــة علــى يمي ــق الكتاب ــم اعتمــاد تطبي يت

ــا. موضــح هن

تميـز الشـعار الجديـد بوجـود اسـم الأميرة نورة بخـط يدها؛ تعبيرًا عـن الأصالة 
والانتماء، وكان اختيار الدائرة للدلالة على المرأة والاستمرارية٫ حيث ارتكزت 
فلسـفة الشـعار علـى إبـراز الدور العظيـم الذي لعبتـه الأميرة نـورة بنت عبد 
الرحمـن فـي تاريـخ المملكـة والصفـات التي تميـزت بها دمجاً مع شـخصية 

الجامعـة ومـا تنتهجـه فـي رؤيتها وما تتميز بـه من طابع عمرانـي أصيل.
طور هوية الجامعة كلية التصاميم والفنون بجامعة الأميرة نورة بنت عبد 
الرحمـن وشـارك فـي العمل عـدد من خريجات الكلية.  كما تسـعد كلية 

التصاميم والفنون بتقديم خدمات التصميم المختلفة للجهات الراغبة.

ـة
ويــ

ـه
ال

المـــشـــروع الرابع

الشعار الجديدالشعار السابق
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جامعة الأميرة نورة
25/9/2019

PNU

037

الزخرفة الأساسية
النمــط الخــاص يعكــس أجــزاء الشــعار ،ويمكــن 
ــات. يمكــن  اســتخدامه كعنصــر فــي المطبوع
الجامعــة  لهويــة  معــزز  كعنصــر  اســتخدامه 
مختلــف  فــي  الأنمــاط  اســتخدام  ويمكــن 

التطبيقــات.

الزخارف

2.3 الزخارف

08 09

صوت الشعار
الثقة والتمكين

الصوت 
والنبرة

022 023

الشعارات الفرعية للكليات والوكالات

المـــشـــروع الرابع
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فـور طـرح الهويـة ظهـرت العديـد مـن النقاشـات التـي تثنـي علـى التغيير 
خاصة وأن الشـعار السـابق كان يتسـم بالتقليدية وكثرة العناصر وتشـتتها. 
كما أثنى العديد على توجه الجامعة باستثمار طاقات طالباتها ومنسوباتها 

لتطويـر الهوية الجديدة.

المجتمع

• فيديو إطلاق الهوية	
• يددليل الهوية للتحميل	

مز
لل

جامعة الأميرة نورة
25/9/2019

PNU

تـم إطالق الهوية في حفل رسـمي أُقيم فـي مركز المؤتمرات بالجامعة، 
برعاية وزير التعليم الدكتور حمد بن محمد آل الشيخ، وبحضور مديرة الجامعة 

الدكتورة إيناس بنت سليمان العيسى، وعدد من المسؤولين.
كما تم استخدام هاشتاق #نورة_المستقبل للترويج للهوية الجديدة وشرح 
مفاهيمهـا. كمـا عملـت الجامعـة علـى توفيـر قوالـب إلكترونيـة بالهويـة 

الجديدة لتسـهيل اسـتخدام الطالبات للهوية وتطبيقها.

ين
ش

تد
ال

018 019

Colored Background Gray Background

Dark Background White Background

تــم تطبيــق الشــعار بألــوان خلفيــات مختلفــة لتتناســب مــع 
التطبيقيــة. جميــع متطلباتــه 

لابــد مــن التأكــد أن خلفيــة الشــعار واضحــة وذات ألــوان متباينــة 
ليتــم رؤيتــه بوضــوح.

استخدامات
اللون بالشعار

1 الاستخدامات اللونية للشعار .5
المـــشـــروع الرابع

https://www.youtube.com/watch?v=kzmva4xERJQ
https://www.pnu.edu.sa/ar/Identity/Documents/PNU-Brand-Guidline-Digital.pdf
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أعلنـت »القنـوات الرياضيـة« الناقـل الحصـري  لبطولـة دوري كأس الأميـر 
محمد بن سلمان للمحترفين عن اطلاق هويتها الجديدة التي ستظهر عليها 
فيما بعد. وتغير مسمى القناة من  KSA SPORTS إلى » القنوات الرياضية 

السـعودية« كما رافق ذلك إطلاق شـعار جديد.

القنوات الرياضية السعودية

ية
هو

ال

23/9/2019

KSASports
المـــشـــروع الخامس

الشعار السابق

الشعار الجديد
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تم تدشـين هوية جامعة الملك فيصل وذلك للتماشـي مع رؤيتها الجديدة 
المتطلعة للمسـاهمة في تحقيق الأمن الغذائي والاسـتدامة البيئية في 
المملكـة العربيـة السـعودية. كمـا تم اضافة الشـعار اللفظـي من ضمن 

مكونات الشـعار وركائزه الأساسـية.

هوية جامعة الملك فيصل

ية
هو

ال

21/11/2019

KFU

• خبر تدشين الهوية 	

يد
مز

لل
المـــشـــروع السادس

الشعار السابق

الشعار الجديد

https://www.sra7h.com/%d8%aa%d8%af%d8%b4%d9%8a%d9%86-%d8%a7%d9%84%d9%87%d9%88%d9%8a%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d8%ac%d8%af%d9%8a%d8%af%d8%a9-%d9%84%d8%ac%d8%a7%d9%85%d8%b9%d8%a9-%d8%a7%d9%84%d9%85%d9%84%d9%83-%d9%81%d9%8a%d8%b5/
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أطلقت شركة صندوق الصناديق “جدا” التابعة لصندوق الاستثمارات العامة 
عن الهوية الرسمية لها وبدء العمليات التشغيلية. وتعني كلمة جدا المطر 

العام الذي يغطي خيره مناطق واسعة.
 وتعمـل شـركة صنـدوق الصناديق “جدا” في الاسـتثمار فـي صناديق رأس 
المال الجريء وصناديق الملْكِية الخاصة، وذلك من خلال مشـاركة القطاع 

الخاص في استثماراته. 

هوية صندوق الصناديق

ية
هو

ال

21/11/2019

JADA

المـــشـــروع السابع
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بـدأت فكـرة الليموزين في السـعودية عـام ١٤٠٠ هـ تم خلالها تغيير هوية 
التاكسي لهوية جديدة طغى خلالها اللون الأبيض عليها لتعكس حرارة 
الشـمس الحارقة وتغيير المسـمى مـن الليموزين ل »الأجـرة العامة« . 
في ٢٠١٩ ومن مطار جدة انطلقت الهوية الجديدة لتاكسي المطار والتي 
تميزت باللون الأخضر التفاحي وبهوية تنفذها الهيئة العامة للنقل، بالتعاون 
مع الهيئة العامة للسياحة، حيث تم تطوير الشكل الخارجي لسيارات الأجرة، 
وكذلـك تطويـر الخدمـات الداخليـة في السـيارة. ونشـأت فكرة التاكسـي 
الجديدة ليعكس هوية المملكة والأسرة السعودية والتأكيد على استخدام 

مسمى green car لتكون علامة فارقة لسكان المملكة وزوارها.

تاكسي المطار / الأجرة

ية
هو

ال

27/5/2019

Green Taxi

المـــشـــروع الثامن

الشعار السابق

الشعار الجديد
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تاكسي المطار / الأجرة
29/12/2019

Green Taxi

المـــشـــروع التاسع
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أطلقـت هيئـة المحتـوى المحلي والمشـتريات الحكومية في السـعودية 
هويتها، تماشيا مع أهدافها الاستراتيجية التي تتمثل في تنمية المحتوى 
المحلي بجميع مكوناته على مستوى الاقتصاد في البلاد، والارتقاء بأعمال 
المشتريات الحكومية ومتابعتها لتحقيق الأهداف التنموية والمالية حسب 

الرؤى والاستراتيجيات الوطنية.

هيئة المحتوى المحلي والمشتريات 

ية
هو

ال

27/5/2019

• فيديو الهوية	

يد
مز

لل
المـــشـــروع العاشر

https://lcgpa.gov.sa/ar/MediaCenter/News/Pages/news_004.aspx
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جامعـة جـدة إحـدى جامعـات المملكة العربية السـعودية الحديثـة والتي 
تأسسـت عـام 1435 هــ الموافـق 2014م، حيـث صـدر القرار السـامي رقم 
20937 بتاريـخ 1435/6/2 هــ والقاضـي بالموافقـة علـى قـرار مجلـس 
التعليـم العالـي المتخـذة في جلسـته )الثانية والسـبعين( المنعقـدة بتاريخ 

1434/6/4هــ علـى إنشـاء جامعـة جدة. 
www.uj.edu.sa :المصدر

اُسـتلهم شـعار جامعة جدة من الموقع الجغرافي السـاحلي للمدينة حيث 
تشـكّلت بـه أمـواج البحر واختيرت ألوانه بإيحـاء من الأمـواج، في حين دمج 
تكوينه البصري بين اسم المدينة باللغة العربية واختصار اسم المدينة باللغة 

.»JED« الإنجليزية

جامعـــــة جدة

ية
هو

ال

14/11/2019

المـــشـــروع الحادي عشر

أطلـق معالـي مديـر الجامعـة دليـل الهويـة البصريـة فـي حفـل أقيـم في 
قاعـة الجوهـرة بالفيصلية في جدة بتاريخ  14 نوفمبر 2019، حضره وكلاء 
الجامعـة وعمـداء الكليات ومسـؤولي وقيادات الجامعة، ونشـرت تغطية 
للحفل في حسـابها الرسـمي على منصة تويتر، بينما طوّرت دليل إرشـادي 

لاسـتخدام الهويـة البصرية فـي كافة التطبيقات.

شين
التد

الشعار الجديدالشعار السابق
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كانت رمزية الشعار السابق تقليدية وتجمع بين العلم ومعلَم نافورة الملك 
فهـد فـي جـدة، ومـا رغبت به الجامعـة بتطوير هويتها البصريـة هو عكس 
طموحها المستقبلي وتطلعاتها النابعة من رؤيتها الجديدة »الاختيار الأول 

لقادة المستقبل« حيث عرفت بتبني تخصصات المستقبل ومهاراته.

جامعـــــة جدة

يير
تغ

ال

• الدليل الإرشادي للهوية	
• يدبرومو تدشين الهوية	

مز
لل

14/11/2019

المـــشـــروع الحادي عشر

https://identity.uj.edu.sa/Files/222/Files/154064_Identity.pdf
https://twitter.com/uofjeddah/status/1177601339255414785
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أنشئت المؤسسة العامة لجسر الملك فهد بموجب الاتفاقية المبرمة بين 
المملكة العربية السعودية ومملكة البحرين.

يمثل شـعار الهوية الجديد شـكل جسـر الملك فهد الذي يربط بين المملكة 
العربية السعودية ومملكة البحرين الشقيقة كما تعكس ألوانه لوني أعلام 
الدولتيـن، ويتضـح فيـه توجـه البسـاطة وانعـكاس التطور التقنـي لخدمات 

المؤسسة.

المؤسسة العامة لجسر الملك فهد 

ية
هو

ال

14/11/2019

المـــشـــروع الثاني عشر

الشعار السابق

الشعار الجديد



© Meshbak Design Studioمشاريـع الهويــة في السعوديــــــة للعام 2019 م - الإصدار الأول - أغسطس 2020   |  36

أسـس صحيفـة عـكاظ الأديب والشـاعر السـعودي أحمد عبدالغفـور عطار، 
حيث تلقّى خطابًا من المدير العام للإذاعة والصحافة والنشر يفيده بإصدار 
صحيفـة عـكاظ مـن مدينة الطائـف. كان ذلك قبل أن تتحوّل إلى مؤسسـة 
بشكل رسمي حين صدر المرسوم الملكي بتاريخ ٢٤ يناير ١٩٦٤، والذي أقرّ 
تنفيـذ نظام المؤسسـات الأهلية لينتهي بعد ذلـك نظام الملكيات الفردية 

للصحف والمجلات لتستبدل بمؤسسات أهلية صحفية. 

صحيفة عكاظ

ظ
كا

 ع
عن

المـــشـــروع الثالث عشر

عاشـت صحيفـة عـكاظ مـع السـعوديين أفراحهـم وأحزانهـم منـذ سـتين 
سـنة؛  لـذا لـم يمر تدشـين الهوية الجديدة مرور الكـرام. بل تم اختيار المكان 
والزمـان الأفضـل خالل الفترة؛ لتدشـين رؤية واسـتراتيجية عـكاظ الجديدة، 

وليـس تدشـين الهويـة فقط!
كان حفـل التدشـين بحضـور و برعايـة سـمو الأميـر تركـي آل الشـيخ )رئيـس 
مجلس إدارة الهيئة العامة للترفيه(، حيث اسـتغل الفرصة لتكريم القامات 
الإعلاميـة التـي كان لهـا الفضـل بالنهـوض بالصحيفة. كان حفل التدشـين 
ضخم واستثنائي، ويتضح ذلك من خلال اختيار توقيت ذهبي لحفل التدشين 
حيث كان بعد انتهاء موسم الرياض مباشرةً، كذلك مكان الحفل كان على 

أهم معالم الموسـم على »مسـرح أبو بكر سـالم« في البوليفارد.

شين
التد

16/12/2019

الشعار الجديدالشعار السابق
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هـدف عكاظ الأساسـي من إعادة تطوير الهويـة هو مواكبة التطوّر الذي 
تشـهده المملكة اليوم، وتماشـيًا مع طموح الشـباب واتباع نهجهم الجديد 
و إرضاهـم مـن خالل تقديم المعلومة بأسـلوب حديث يناسـبهم. حيث أكّد 
رئيـس تحريـر الصحيفة جميـل الذيابي في كلمته خلال حفل التدشـين على 
أهميـة التجديـد المتواصل، والحرص على مواكبة إسـتراتيجيات رؤيـة ٢٠٣٠ 

فـي كل المجالات. 
وأشـار إلـى أن هـذه الجهـود تمـت بالتوازي مـع تطوير القنـوات الرقمية لـ 
عـكاظ وفـي مقدمتهـا الموقـع الإلكترونـي للصحيفة الـذي بـات مواكبًا 
للأحداث المحلية والعالمية أولً بأول، كما تم توفير محتوى الصحيفة على 

بودكاسـت مواكبةً للتوجّه الحالي.
تم تصميم الهوية بشـكل عصري وحديث بإختيار ألوان جريئة، لتتناسـب مع 
رؤية واسـتراتيجية عكاظ الجديدة. وحرصت عكاظ على تميّز الشـعار الجديد 
وقوّته وسهولة حفظه وتذكره، والقدرة على تمييزه بسهولة وسط العديد 

من الصور البصرية لوسـائل الإعلام الآخر.

صحيفة عكاظ

يير
تغ

ال

16/12/2019

• برومو تدشين الهوية	

يد
مز

لل
المـــشـــروع الثالث عشر

https://www.youtube.com/watch?v=AjEGxfT6L_4
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يحمـل شـعار الصنـدوق الجديـد ٤ مدلـولات رئيسـية مسـتنبطة مـن التغييـر 
الضخـم الـذي تبنّـاه الصنـدوق. حيث يدلّ الشـعار على الشـراكة مع القطاع 
الخاص وهذا تفسير ارتباط الشكلين الهندسيين ببعضهما البعض. أما الشكل 
الهندسـي ذاته فيمثّل أسـس قوية منذ عام 1974 م. المدلول الثالث وهو 
اللـون الأخضـر؛ فهو يعكس الطابع السـعودي الوطني. وأخيرًا وهو السـر: 
بسـاطة التصميم حيث تمثّل سـهولة الإجراءات وهذا أهم ما يودّ الصندوق 

إيصاله للفئة المستهدفة.

صندوق التنمية الصناعية السعودي

دة
دي

لج
ة ا

وي
له

ا

16/12/2019

• برومو تدشين الهوية	

يد
مز

لل

الشعار السابق

الشعار الجديد

المـــشـــروع الرابع عشر

https://www.youtube.com/watch?v=uYRaUFE54-g
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تسـعى وزارة التجـارة لتقويـة ظهورهـا وتحقيـق الفاعلية فـي التواصل مع 
الفئـات المسـتهدفة رغـم تعددهـم، حيـث تخاطـب الـوزارة كل مـن التاجـر، 
والمسـتهلك بالإضافة لظهورها الرسـمي. وشـتان ما بين أساليب مخاطبة 

كل فئة
تـم تكييف اسـتراتيجية تواصل الوزارة بما يتناسـب مع المتغيـرات في عالم 
التواصـل، وبعـد دراسـات تفصيليـة للفئات المسـتهدفة تتضمن إجـراء ورش 
العمـل المختلفـة وطـرح الاسـتبانات المتعـددة، قمنـا بتصنيف رسـائلها بما 
يتناسـب ويتناغـم مـع اختلاف الذائقـة البصرية والخطابية للفئـات المعنيّة

وزارة التجارة

دة
دي

لج
ة ا

وي
له

ا

16/12/2019

• برومو تدشين الهوية	

يد
مز

لل
المـــشـــروع الخامس عشر

https://www.zanagency.com/project/mc
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03الهويات الموسمية  Seasonal Brands
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انتشـرت صـور شـعار اليـوم الوطنـي السـعودي 89 فـي شـوارع ومـدن 
المملكـة  اسـتعداداً للاحتفـال بالذكـرى السـنوية لليوم الوطني التاسـع 

والثمانيـن، الـذي يوافـق يـوم ٢٣ مـن شـهر سـبتمبر كل عـام.
انطلقت فكرة شعار وهوية اليوم الوطني خلال ٢٠١٨ حين أطلق مركز 
التواصـل الحكومـي شـعار خـاص باليـوم الوطنـي وذلـك بهـدف  توحيـد 
الرسـالة الإعلامية للجهات المشـاركة، وتم استخدامها بشكل واسع في 

معظـم التطبيقات الخاصـة باليوم الوطني.
خلال العام ٢٠١٩ وانطلاقاً من مبدأ تعزيز وتوحيد الهوية الخاصة بموسـم 
اليـوم الوطنـي٫ أطلق رئيـس مجلس إدارة الهيئة العامة للترفيه المستشـار 
تركي آل الشيخ، هوية الموسم، موجهاً الدعوة للجميع للمشاركة واستخدام 

هوية »اليوم الوطني89«.
وأتاحـت هيئـة الترفيـه للجميـع اسـتخدام الهوية الرسـمية الخاصة بموسـم  
اليوم الوطني  التي جاءت تحت شعار »همة حتى القمة«، ومشاركتها 
علـى كافـة المنصـات المختلفة، بهدف الظهـور بصورة تليق بالمملكة 

وأبناء شـعبها في الموسم.

موسم اليوم الوطني 89

ي
طن

لو
م ا

يو
ال

27/8/2019

ND season

الشعار الجديدالشعار السابق

المـــشـــروع السادس عشر
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ND season موسم اليوم الوطني 89
27/8/2019

المـــشـــروع السادس عشر
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ND season

أبرزت الهيئة عبارة “همة حتى القمة” في الشعار الأساسي للموسم وهي 
مسـتوحاة من كلمة سـمو ولي العهد السـعودي أن همة السعوديين 
كجبل طويق ولن تنكسر.  كما يسـلط الشعار الضـوء علـى الوحـدة الوطنيـة 

التـي أخـذت البـلاد إلـى مسـتوى عالٍ مـن التقـدم الحضـاري . 
تـم تطويـر هويـة حديثـة مـع توفير كافـة عناصـر الهوية من خطـوط وصور 
ومقاطع صوتية لتشجيع الجميع لاستخدامها. كما تم تدشين حساب تويتر 
خاص بالموسم والترويج لكافة الفعاليات المتعلقة بالهوية.واطلقت الهيئة 

مسـابقة خاصة لتكريم أفضل الجهات التي عملت على تطبيق الهوية.

ـة
ويــ

ـه
ال

لاقـت فكـرة توحيـد هويـة اليوم الوطنـي استحسـان الكثيرين خاصـة وأن 
الممارسات السابقة لاستخدام الهوية كانت غير موحدة ومشتتة وتتمحور 
حـول اسـتخدام اللـون الأخضـر والعلـم السـعودي. فكـرة توحيـد هويـة 
موسـم اليـوم الوطني هي فكرة جريئـة ومميزة ودعمها تصميم هوية 
حديثـة ومكتبـة فنيـة وإبداعيـة متكاملـة مكنّـت المصمميـن مـن تطبيـق 
الهويـة بشـكل فعّـال كمـا تـم عرض نمـاذج مختلفـة لتطبيـق الهوية على 

المنشـورات والهدايـا الدعائيـة والمطبوعات والتطبيقـات الرقمية.

المجتمع

• موقع هوية موسم اليوم الوطني	
• يدحفل إطلاق الهوية	

مز
لل

موسم اليوم الوطني 89
27/8/2019

المـــشـــروع السادس عشر

https://nd.gea.gov.sa/
https://www.spa.gov.sa/1969388
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أطلق مركز التواصل الحكومي في وزارة الإعلام الهوية الإعلامية الموحدة 
.ـ لموسم حج هذا العام 1440ه

وتسـتمد الهوية معانيها من قدسـية الحرمين الشريفين والأشهر الحرم، 
التي تشـهد أداء المسـلمين لفريضة الحج إلى بيت الله الحرام.

الجديـر بالذكـر أنـه تـم تتويـج »التواصـل الحكومـي« بجائـزة أفضـل حملـة 
إعلاميـة إبداعيـة لحج 1439هـ حيث طوّرت الهوية بالكامل من فريق مركز 

التواصل الحكومـي الداخلي.

الهوية الإعلامية الموحدة للحج

ية
هو

ال

11/7/2019

• تحميل ملفات الهوية	

يد
مز

لل

Hajj

المـــشـــروع السابع عشر

https://www.media.gov.sa/news/2455
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الهوية الإعلامية الموحدة للحج
11/7/2019

Hajj

هوية الشعار بالألوان :

يعد الشعار أكثر العناصر أهمية لهويتنا المرئية.
يجب عدم تغيير الشعار بأي طريقة وذلك لضمان تمييزه دائما.

 عربي / التركيب الأفقي عربي / التركيب العمودي

 إنجليزي / التركيب الأفقي إنجليزي / التركيب العمودي

1

المـــشـــروع السابع عشر
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انطلق معرض الرياض الدولي للكتاب منذ 40 سـنة تقريبًا كواجهة ومَعلم 
ثقافي يتوافد عليه كل من يهتم بمجال الكتب والقراءة، فهو منصة مثالية 
للشركات والمؤسسات والعاملين بقطاع صناعة وتأليف ونشر الكتب، وهو 

نقطة التقاء للمثقفين والقرّاء من عدة دول وخلفيات ثقافية متعددة.
تم تصميم الشعار الجديد لمعرض الرياض للكتاب باستلهام من ألوان الشعار 
الرسـمي لـوزارة الثقافـة بعد انضمامه لها، وتأتي فلسـفة الشـعار بتصميم 
يجسّد شكل الكتب المرصوفة على الأرفف وتفاوتها في الحجم والترتيب، 
ويرتبـط الشـعار بالعاصمـة السـعودية الرياض كمقر للمعرض في تشـكيله 
لأحرفهـا »ريـاض« حيـث يشـير اللـون الأسـود لحـرف »ر« واللـون الـوردي 
الغامـق »يـا« واللـون البرتقالـي »ض« فـي مزيـج يعكس هويـة المعرض 

الثقافية ويعبّـر عن محتواه.
أطلقت وزارة الثقافة شـعار معرض الرياض للكتاب ضمن تحضيراتها للدورة 
المقبلـة وذلـك لانضمـام المعـرض تحـت مظلـة الـوزارة ككيانٍ واحـد يمثّل 

رؤيتهـا وتوجّههـا ويقـف بمحاذاتها في تحقيـق هدفها الثقافي.

هوية معرض الرياض الدولي للكتاب

ية
هو

ال

23/12/2019

الشعار السابق

الشعار الجديد

المـــشـــروع السابع عشر
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هوية معرض الرياض الدولي للكتاب

بالطبـع تفاوتـت الآراء بيـن الإعجاب والانتقـاد، أُعجب العديد بالشـعار وعبّر 
عـن رأيـه بأنـه عصـري ويمثّـل العاصمـة السـعودية الرياض كمقـر للمعرض، 
بالإضافـة أنـه ملفـت ويرسـخ بالذهـن مـن النظـرة الأولـى وهـذه ميـزة بلا 
شـك، وبالمقابـل واجـه الشـعار كثيـرًا مـن الانتقـادات أحدهـا بـأن كلمـة 
»ريـاض« غيـر واضحـة للمتلقـي إلا فـي حـال شـرح الشـعار، إضافـةً إلى أن 
الشـعار غيـر مفهـوم أو لا يعكـس شـكل الكتـب ولا يرمز لمعـرض الكتاب.

المجتمع

• موقع معرض الرياض للكتاب	
• يدفلسفة الشعار	

مز
لل

23/12/2019

المـــشـــروع الثامن عشر

https://engage.moc.gov.sa/book-fair
https://www.aleqt.com/2019/12/23/article_1734026.html
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انطلق اليوم العالمي للغة العربية بعد إصدار الأمم المتحدة قرار ضم اللغة 
العربيـة ضمـن اللغات الرسـمية ولغات العمل السـت »الإنجليزيـة والعربية 
والصينية والإسبانية والفرنسية ‏والروسية« المعتمدة في الولايات المتحدة 
في الثامن عشر من ديسمبر عام 1973م بعد مقترح قدمته المملكة العربية 
السـعودية والمملكة المغربية، ولكن لم يتقرر الاحتفال بهذا القرار إلا في 
عام 2012م، وذلك باعتماد يوم 18 من شـهر ديسـمبر يومًا للاحتفاء باللغة 
العربيـة لتعزيـز مكانتهـا بيـن متحدثيها والاعتـزاز بهـا كهوية وديـن وثقافة 

وتـراث ممتد عبر الأجيال.

تـم اسـتلهام هويـة اليـوم العالمـي للغـة العربيـة مـن اللـون الأزرق لشـعار 
منظمة الأمم المتحدة للتربية والعلم والثقافة »اليونسكو«، وتأتي فلسفة 
الشعار في المثلث العلوي للشعار الرسمي لليونسكو الذي يرمز لمنظمة 
اليونسكو كإشارة بانضمام اللغة العربية، ويمثّل الرقم 18 يوم اعتماد اللغة 
العربية كلغةٍ رسمية وهو يوم الاحتفال بها، وتم تشكيل الرقم 8 بأسلوب 

فنّـي يجمع في نصفـه أحرف اللغة العربية.

اليوم العالمي للغة العربية

ية
هو

ال

23/12/2019

المـــشـــروع التاسع عشر

• عن اليوم العالمي	
• يدحساب تويتر	

مز
لل

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%8A%D9%88%D9%85_%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%8A_%D9%84%D9%84%D8%BA%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%B1%D8%A8%D9%8A%D8%A9
https://twitter.com/arabic_day?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
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04الهويــــــات خليجياً  Arab Gulf Brands
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الهوية الإعلامية المرئية للإمارات
11/7/2019

فـي نوفمبـر 2019، أطلقـت دولـة الإمارات مهمـة وطنية لتصميم الهوية 
الإعلاميـة لدولـة الإمـارات بهـدف تسـليط الضـوء علـى مقومـات الدولـة 
وترسيخ صورتها الإيجابية في الذهنية العالمية والتعريف بخصائصها ومزاياها 

الاقتصادية والثقافية والإنسـانية والتاريخية والحضارية. وع
شر

لم
ا

جياً
ــــ

خلي

تـم إطالق المشـروع مـن خالل عقـد اجتمـاع تـم خلاله جمـع أكثر مـن  49 
فنـان ومبـدع إماراتـي من كافة إمارات الدولـة، بواقع 7 مبدعين من كل 
إمـارة، مـن رسـامين ونحاتيـن وأدباء وباحثين ومصممي غرافيك، في ورشـة 
»الملهمـون الــ 49« لتكـون أكبـر ورشـة إبداعيـة وطنيـة من نوعهـا لابتكار 
وتصميم العلامة المميزة لدولة الإمارات. وأسـفرت الورشـة عن إصدار ثلاث 
مات قصة الإمارات التي تسـتحق  ص جوانب من مقوِّ توجهـات تصاميـم تلخِّ
مشاركتها مع شعوب العالم. هذه التصاميم هي: تصميم كلمة »الإمارات« 
بخـط عربـي، وتصميم سـعفة النخلة باللـون الذهبي، وتصميـم خريطة دولة 

الإمارات على شـكل سـبعة خطوط تمثل إمارات الدولة السـبعة.

ـة
ويــ

ـه
ال

المـــشـــروع العشرون
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الهوية الإعلامية المرئية للإمارات
11/7/2019

جياً
ــــ

خلي

تم طرح التصاميم النهائية الثلاثة للتصويت من خلال حملة شـعبية ورسـمية، 
هـي الأكبـر مـن نوعهـا علـى مسـتوى المنطقـة، سـواء مـن خالل الموقـع 
الرسـمي للهوية الإعلامية للإمارات أو عبر الحسـابات الرسـمية لشعار الهوية 
الإعلاميـة فـي مختلـف وسـائل التواصـل الاجتماعـي، وسـط مشـاركة غيـر 
مسـبوقة تخطت أكثر من 10.6 ملايين صوت خلال أسـبوعين. كما تم تحفيز 
المشاركين على المشاركة في التصويت ودعم المشاريع الخيرية حيث أعلن 
أنه مقابل كل مشاركة في التصويت للتصميم الخاص بالهوية الإعلامية 
المرئيـة للإمـارات سـيتم غـرس شـجرة فـي مناطـق مختلفـة فـي كل من 

أندونيسيا ونيبال.
 

تـم إطالق الحـدث بتغريـدة مـن صاحـب السـمو الشـيخ محمـد بـن راشـد آل 
مكتوم وتم إنشاء منصة خاصة للتصويت والتعرف أكثر على مكونات الهوية 

وفلسفتها.
بعد انتهاء فترة التصويت التي وصلت لأكثر من ١٠ مليون مشارك على وسم 
#الهوية_الإعلامية_المرئيـة تـم اختيار شـعار الخطوط السـبعة الذي يمثل 
دعامات البيت المتوحد، تقديراً للقادة السبعة الذين وحدّوا أحلام الشعب 

تحـت رايـة علم واحد وبألوان علم الإمارات الأسـود والأخضر والأحمر.
ت

وي
ص

الت

المـــشـــروع العشرون
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الهوية الإعلامية المرئية للإمارات
11/7/2019

جياً
ــــ

خلي
المـــشـــروع العشرون
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الهوية الإعلامية المرئية للإمارات
11/7/2019

جياً
ــــ

خلي

تفاعـل العديـد مـع حملـة إطلاق الهويـة المرئيـة الإعلامية والتـي تعرف بـ 
identity crowd sourcing وسبق أن أقدمت عليها عدة دول. على اختلاف 
النتائـج إلا أن الطريقـة المختلفـة في مشـاركة ذلك مـع الجمهور وجعلهم 
جزء من صناعة القرار النهائي هي استراتيجية تسويقية متدرجة تساهم في 
انتشار الهوية وقبولها والتقليل من احتمال مقاومتها ورفضها عند إعلانها. 

وع
شر

لم
ا

• موقع الهوية الإعلامية 	

يد
مز

لل
المـــشـــروع العشرون

https://www.nationbrand.ae/ar/brand
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الخاتــــمــة 
Conclusion05
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ملاحظات ختــــــامية

• العــام ٢٠١٩ كان عــام ثــري بالنســبة لتغييــر الهويــات في الســعودية 	
لأســباب اقتصاديــة وتســويقية مختلفة. 

• إنشــاء هيئــات ومؤسســات جديــدة هــو محفز قــوي لقطاع التســويق 	
والتصميــم للعمــل على مشــاريع جديدة.

• كان لمواســم الترفيــه الأثــر الكبيــر علــى تطويــر مفهــوم الهويــة 	
ــاض -  ــم الري ــل موس ــة مث ــة البصري ــى الهوي ــار معن ــه وإزده وتطبيق

ــد. ــم العي ــي - موس ــوم الوطن ــم الي موس

• بشــكل عــام زادت حصــة الشــركات المحليــة في مشــاريع بنــاء الهوية 	
لكــن مــازال جــزء كبيــر مــن مشــاريع الهويــة الكبــرى يتــم تطويــره مــن 

قبــل شــركات عالمية.
• العديــد مــن مشــاريع الهويــة تــم تطويرهــا بفــرق عمــل محليــة 	

المواهــب  فــي  الاســتثمار  يشــجع  ممــا  ســعوديين  ومصمميــن 
المحليــة وتوجيههــم لدراســة التخصصــات الفنيــة والتســويقية بشــكل 

احترافــي.
• ــعل 	 ــة وتش ــة وحيوي ــة حي ــات إجتماعي ــي نقاش ــة ه ــات الهوي نقاش

ــات الواتــس أب حيــث خرجــت  شــبكات التواصــل الاجتماعــي وقروب
مــن غــرف الاجتماعــات والنقاشــات المتخصصــة إلى ســاحات النقاش 

العامــة والإجتماعيــة.
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ســواءاً كنــت تبحــث عــن فريــق استشــاري يقيّــم وضــع الهويــة الخاصــة بشــركتك أو 
مشــروعك ويرســم الخطــط الاســتراتيجية لبناءهــا وهيكلتهــا ..

أو لربمــا تتطلــع لإعــادة تصميــم الهويــة البصريــة وتطويرهــا بمــا يتماشــى مــع 
توجهــات شــركتك ويخــدم عملائهــا..

 أو لعلّــك تبحــث عــن شــريك إبداعــي يمســك بيــدك ويضــع الأســس اللازمــة لتطبيــق 
الهويــة علــى أرض الواقــع. مهمــا اختلــف احتياجــك ففريــق مشــبك بخبرتــه وقدراتــه 

قــادر علــى تلبيــة احتياجــك. 

تفكر في إعــادة 
بناء الهـــوية؟

*مشبك هو شريــــكك الإبداعي والتسويقي المتكامل، 
يطوّر حلول إبداعية تصل وتُلهم وتُؤثِــــــر.

*للمشبك أكثر من 140 فائدة, والآن زادت واحدة!
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فريق عمل التقرير -آل مشبـــــــك

خنــــــساء أبوناجي
خبيرة محلية ومستشارة في بناء الهوية بخبرة تتجاوز ١٥ عاماً.

حاصلة على الماجستير في إدارة الأعمال من جامعة ليستر بتخصص التسويق وبناءالهوية. 
.AIPMM مدير هوية معتمد من الجمعية الأمريكية للتسويق

المدير التنفيذي لشركة مشبك منذ ٢٠١٤ م.

فيّ أحمــــد
فنانــــة رقمية و مصممة جرافيك ووسائط رقمية.

حاصلة على درجة بكالوريوس في الفن الرقمي من جامعة الطائف، مهتمة في علم 
جماليات الفنون والوسائط الجديدة.

مصممة جرافيك ووسائط متعددة في مشبك.

منايـــــر باوزير
مديرة مشاريع متخصصة في إدارة مشاريع الهوية البصرية مع الشركات٫ عملت بنجاح 
على إدارة أكثر من ٨ مشاريع محلية في المجال وتمتلك خبرة أربع سنوات في مجال 

التسويق والإعلانات.
مديرة مشاريع الهوية في مشبك.

يقين جبريـــــن 
مسوّقة رقمية وأخصائية في إدارة شبكات التواصل الاجتماعي. 

حاصلة على بكالوريوس تسويق من جامعة الملك فيصل وتمتلك خبرة خمس سنوات في 
التسويق وتطوير الاستراتيجيات الرقمية وإدارة المشاريع.

مديرة مشاريع رقمية في مشبك.

داريــــــن خلف
خبيرة محلية ومستشارة في الاتصالات التسويقية المتكاملة والحملات الرقمية

حاصلة على البكالوريوس في إدارة الجودة من جامعة بروكلين بارك الأمريكية ودبلوم 
الأعمال من كلية كافندش البريطانية ومدربة معتمدة من المؤسسة العامة للتدريب 

المهني والتقني.
مدير الحملات الرقمية في مشبك.

شهـــــد المحبوب
خبيرة المحتوى الاستراتيجي وتطوير خطط التسويق والتواصل.

خريجة جامعة الملك سعود بتخصص الترجمة - عملت خلال السنوات الماضية على تطوير 
المحتوى والرسائل التواصلية وتطوير المحتوى الإبداعي للعديد من الجهات الحكومية 

والحملات والحسابات الرقمية.
مدير استراتيجية المحتوى في مشبك.
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فريق عمل التقرير -آل مشبـــــــك

بشايــــر الصقر
حاصلة على بكالوريوس التمويل والاستثمار من جامعة الإمام محمد بن سعود.

حاصلة على شهادة CME-1 من هيئة سوق المال وتعمل في قطاع التسويق ودورها 
تقديم طرق مبتكرة لترويج خدمات الشركة. مختصة بتطوير الفرص للأعمال والمشاريع 

وتعزيز العلاقات مع العملاء والموردين والشركاء.مهتمة بالتسويق الرقمي والحملات 
والكتابة حول مجالات التسويق والمبيعات.

نوف الجارالله
مصممة جرافيك و وسائط رقمية 

 .UX&UI طالبة بجامعة الاميرة نورة بنت عبدالرحمن , مهتمة في تصميم الهويات و
متدربة في مشبك. 

أنوار الخنبشــــي 
يستهويها شغف العربية وكتابتها، تتسع تجربتها في الكتابة والتحرير لعدة مجالات ولا 

تنحصر في مجالٍ واحد، كالمجالات الإبداعية والتسويقية والمعرفية وغيرها..، عملت 
على كتابة وتطوير المحتوى للعديد من الجهات، وتمتلك خبرة سنتين في مجال كتابة 

المحتوى وتحريره.
كاتبة محتوى إبداعي في مشبك.
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استراتيجية هوية هيئة الترفيـــه
نطــاق العمــل: تطوير اســتراتيجية البرانــد/  الاســتراتيجية التواصلية / الهوية 

البصريــة / تطبيقــات الهويــة / دليل الهوية الإرشــادي
عمل مشــبك كشــريك استراتيجي مع الهيئة لتطوير استراتيجية البراند بالإضافة 
لدليــل الهوية الاتصالي شــاملًا تطوير الثيــم وتطبيقات الهوية البصرية وبناءها 
بشــكل تفصيلــي ومتكامــل، وشــمل ذلــك كافــة المنشــورات والمطبوعــات 
والتطبيقــات الرقميــة والإعلانــات. شــمل الدليل أيضــا الآلية المقترحــة لتطبيق 

هويــة الهيئــة مع الشــركاء والمواســم الترفيهية.

استراتيجية هوية منصة عيشها
نطــاق العمــل: تطوير اســتراتيجية البرانــد/  الاســتراتيجية التواصلية / الهوية 

البصريــة / تطبيقــات الهويــة / دليل الهوية الإرشــادي
عمــل مشــبك علــى تطوير اســتراتيجية البرانــد الخاصــة بمنصة عيشــها الترفيهية 
ــم  ــر الثي ــى تطوي ــق عل ــي. كمــا عمــل الفري ــل المنصــة الاتصال بالإضافــة لدلي
البصــري الخــاص بالمنصــة والتطبيقــات وتطويــر دليل الهوية الإرشــادي لكافة 

ــات الهوية. تطبيق

استراتيجية وهوية شركة جازان للطاقة والتنمية
ــات  ــة / تطبيق ــة البصري ــد/ الهوي ــتراتيجية البران ــر اس ــل: تطوي ــاق العم نط

ــادي ــة الإرش ــل الهوي ــي/ دلي ــع الإلكترون ــة الموق الهوي
عمــل مشــبك علــى تطويــر الهويــة الجديــدة الخاصــة بشــركة جــازان للطاقــة 
والتنميــة بالإضافــة لتطوير الموقع الإلكتروني وتطبيقــات الهوية  المطبوعة 

والرقميــة ودليــل الهويــة الإرشــادي.

هوية منصة وقفي - الهيئة العامة للأوقاف
نطاق العمل: تطوير استراتيجية البراند/   / الهوية البصرية / تطبيقات الهوية 
عمل مشبك على تطوير استراتيجية البراند الخاصة بمنصة وقفي الرقمية التابعة 
لهيئة الأوقاف بالإضافة لكافة التطبيقات المطبوعة والرقمية الخاصة بالمنصة.

مشاريع مشبك في تطويــر الهوية خلال 2019 / 2020
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جان بــــــــرجر
ــة /  ــات الهوي ــة / تطبيق ــة البصري ــد/  الهوي ــتراتيجية البران ــر اس ــل: تطوي ــاق العم نط

ــة ــل الهوي ــف /دلي ــب والتغلي التعلي
عمــل مشــبك علــى تطويــر الهويــة الجديــدة الخاصــة بسلســلة مطاعــم جــان برغــر بالإضافة 
لتطويــر الثيــم العام للمطاعم والتعليب والتغليف وتطبيقات الهوية  المطبوعة والرقمية 

ودليل الهوية الإرشــادي.

تطبيــــق نقــــوة
ــة / تطبيقــات  ــة البصري ــد/  الهوي ــر اســتراتيجية البران نطــاق العمــل: تطوي

ــة ــل الهوي ــف /دلي ــب والتغلي ــة / التعلي الهوي
ــدة الخاصــة بتطبيــق نقــوة الخــاص  ــة الجدي ــر الهوي عمــل مشــبك علــى تطوي
ــل  ــة ودلي ــة المطبوعــة والرقمي ــر تطبيقــات الهوي ــل بالإضافــة لتطوي بالتوصي

ــة الإرشــادي. الهوي

شركة طــــود العقارية
ــة / تطبيقــات  ــة البصري ــد/  الهوي ــر اســتراتيجية البران نطــاق العمــل: تطوي

ــة ــل الهوي ــل الشــركة /دلي ــة / بروفاي الهوي
عمــل مشــبك علــى تطويــر الهويــة الجديــدة الخاصــة بشــركة طــود العقاريــة 
ــل  ــة ودلي ــة والرقمي ــة المطبوع ــات الهوي ــر تطبيق ــة لتطوي ــة بالإضاف القابض

ــة الإرشــادي. الهوي

مشاريع مشبك في تطويــر الهوية خلال 2019 / 2020
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بالإضـــــــافة لـــ٣٤٧ قـــــصة نجــــاح أخــــرى .. 
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عطنــــــا بريف واكتب قصة نجــــاحك
أو عطنا إيميلك وبنرسلك بروفايــلنــــا
أو سجلّ في نشرتـــنا واقرأ تدويـــناتنا
أو ادخل موقـــــعنا وشوف أعمالنـــــا
أو تابـــــعنا على السوشيــــل ميـــديـــا

أو سولـــف عنّــــا وشاركنـــا..
hi@meshbak.sa
055 722 2469

http://www.meshbak.sa
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www.meshbak.sa
@meshbakstudio

هوية الشركة هي بمثابة "جواز السفر" الذي يعـــرّف الشركـــة ويمنحها
الموثوقيـــة والقدـــرة على الإنتقال والعبور بسلاسة وحرّية..

خنــــساء أبونــاجي

www.meshbak.sa

